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Plano de Acao para a
Comunicacao Social

Pela sustentabilidade, pluralidade e independéncia do Setor

“A liberdade de informar € um pilar
fundamental da Democracia. E
importante reforcar a necessidade
de defender a pluralidade,
independéncia e sustentabilidade
de uma Comunicacéo Social livre
para garantir uma cidadania
informada.”

Luis Montenegro, Primeiro-Ministro
03.05.2024 | Dia Mundial da Liberdade de Imprensa
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Enquadramento

0O Setor da Comunicacao Social enfrenta desafios significativos devido as
profundas mudancgas na organizacao do espaco publico e informativo. Estes
desafios afetam a sustentabilidade das empresas de Comunicacao Social e a
estabilidade dos trabalhadores, colocando em risco o pluralismo, a liberdade de

informar e a liberdade de expressao, pilares fundamentais da Democracia.

Em daltima instancia, pode estar em causa a liberdade de escolha e, em
consequéncia, o direito a uma escolha informada. A previsao constitucional da
liberdade de imprensa entre os direitos fundamentais, ao contrario de outros
Setores econdmicos, determina a sua especialidade e o seu papel indispensavel

para o exercicio da cidadania num Estado de Direito Democratico.

O direito dos jornalistas a protecao e independéncia, tal como a liberdade de
fundacao de jornais e a proibicdo da censura, sdao acompanhados na Lei
fundamental de obrigacdes especificas do Estado na preservacao de uma

comunicacao social livre e pluralista.

Entre esses deveres, salienta-se a obrigacao de assegurar a liberdade e a
independéncia dos Orgaos de Comunicacio Social (OCS), tratando-os e apoiando-
os de forma nao discriminatéria e desenvolvendo todos os esforcos para evitar a
sua concentracao, bem como o dever de assegurar a existéncia de um Servico

Publico de radio e de televisao.

Por outro lado, as evolugbes tecnologicas dos meios e o acesso digital de todos,
nao sao compativeis com um conjunto de legislacao simultaneamente
desatualizada e complexa. A desigualdade de capacidades entre grandes grupos
e pequenos OCS regionais ou locais tem vindo a agravar-se. Finalmente, o
exercicio da profissao de jornalista enfrenta hoje desafios e ameacas que, nao

raro, afetam a propria seguranca destes profissionais.

E determinante encarar estes enormes desafios. O Governo considera esta area
como absolutamente critica para a saiide da nossa Democracia e da nossa

sociedade.
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O Governo compromete-se, assim, a desenvolver um plano abrangente que
envolva os OCS tradicionais e digitais, a academia e a sociedade civil para
enfrentar problemas estruturais e conjunturais decorrentes de mudancas
tecnologicas, das novas ofertas de contetdos, da crise nas cadeias de producao e

da mudanca de habitos de consumidores e empresas.

Dando cumprimento ao programa do Governo, concretiza-se agora o
compromisso de implementar um conjunto de acdées que cumpram a missao de
contribuir para assegurar a sustentabilidade, o pluralismo e a independéncia
da Comunicac¢ao Social em Portugal, promovendo um ecossistema mediatico

robusto, transparente e de referéncia.

Com uma abordagem holistica e integrada para o Setor da Comunicac¢ao Social,
sustentada numa perspetiva ciclica e sistémica, em que a avaliacao de resultados
de uma politica pablica deve levar ao seu aperfeicoamento ou contribuir para o
desenvolvimento de outras agdes relacionadas mais adequadas, este Plano
enceta a reflexao sobre a eficacia das politicas publicas em vigor para o Setor, e
lanca as bases de uma nova Politica para a Comunicacao Social, que

consubstancia uma visao renovada, ambiciosa e inovadora.

Em unissono, os diferentes agentes sinalizaram reiteradamente um conjunto de
problemas a que o Governo quer dar resposta. Sao exemplos disso os desafios a
sustentabilidade e ao pluralismo dos Media, 0 aumento da desinformacao e das

fake news, ou a precariedade do mercado de trabalho jornalistico.

0 Governo responde com a criacao deste Plano de Ag¢ao que, nao sendo estanque,
se materializa em quatro eixos e num conjunto de respostas concretas, a curto,

médio e longo prazo para os problemas identificados.

Com monitorizagao continua, nao dispensaremos a avaliacdo da eficacia das
medidas implementadas, nem a medicao do seu impacto. Esse &, alias, um dos
grandes compromissos deste Plano: avaliar resultados de forma transparente e
implementar os aperfeicoamentos e alteracées que forem considerados

necessarios para conseguir um real impacto na resolugao dos problemas.

Sem disrupc¢oes desnecessarias, nem quaisquer motivacoes ideologicas, este
€@ um Plano que pretende pragmaticamente resolver os problemas estruturais

do Setor.
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A Estrutura de Missao

#PortugalMedial.ab

A Resolucao do Conselho de Ministros n.2 105/2024, de 21 de agosto, criou, na

ASSUNTOS PARLAMENTARES

dependéncia do Ministro dos Assuntos Parlamentares e sem encargos adicionais
para o erario publico, a Estrutura de Missao para a Comunicag¢ao Social,
designada por #PortugalMediaLab, com o objetivo de assegurar a coordenacao
da execugao e a monitorizacao das politicas publicas no dominio da Comunicacao
Social, designadamente, apoiando a concecao e a concretizacao do Plano de

Acao para os Media e do Plano Nacional de Literacia Mediatica.

A criacdo de uma Estrutura de Missao é fundamental para garantir a coordenacgao
estratégica e a consisténcia das iniciativas. Esta estrutura permite assegurar o
alinhamento das ac¢bes de diferentes 6rgaos e promove a harmonizacao de
politicas relacionadas a comunicagao, tecnologia e regulagcao. A
#PortugalMediaLab desempenha, ainda, um papel crucial na monitorizacao
continua do progresso e na avaliacao da eficacia do plano, permitindo
aperfeicoamentos sempre que seja considerado necessario. E nosso
entendimento que a concentracao de conhecimento especializado e o apoio

técnico de peritos em diversas areas reforcam a qualidade da execucao.

A Estrutura de Missao também otimiza a gestao de recursos, tanto financeiros
quanto humanos e tecnolégicos, e facilita a captacao de financiamento
necessario para a implementacao das acgbes. Ao impactar maltiplos
stakeholders, como a sociedade civil, reguladores e meios de comunicacdo, a
#PortugalMediaLab promovera uma abordagem participativa e inclusiva,
garantindo que as politicas sejam representativas e reflitam a diversidade de
opinides e interesses da sociedade. Permitira, ainda, respostas efetivas e
céleres a problemas identificados, como a desinformacao, e a adaptacao do

plano as constantes transformacoes tecnolégicas do Setor mediatico.

Por fim, a Estrutura de Missao promove transparéncia e a prestacao de contas
na execucao do Plano, facilitando a comunicacao com o publico e assegurando
gue as metas sejam alcancadas de forma eficaz. Promovera o pluralismo
mediatico, a diversidade e a inclusao nos media. Assim, a #PortugalMediaLab nao
s6 assegura a implementacao bem-sucedida do Plano, mas também fortalece a
confianga publica no processo de formulagao e execucao das politicas publicas da

Comunicacao Social.
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Os quatro eixos:

Eixo 1. Regulacao do Setor
Eixo 2. Servico Publico Concessionado
Eixo 3. Incentivos ao Setor

Eixo 4. Combate a Desinformacao e Literacia Mediatica
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Eixo 1.
Regulacao do Setor

E um facto amplamente reconhecido que a legislacdo da Comunicacdo Social esta ha
muito ultrapassada, nao favorecendo o regular funcionamento do setor. Nesse sentido,
0 Governo quer atualizar o quadro legislativo nacional, a fim de acomodar as alteracdes
no mercado dos Media; acompanhar a nova era digital; responder as desigualdades de
regulacao entre meios; rever as leis obsoletas; refletir sobre as propostas da Entidade
Reguladora da Comunicacao (ERC) e das associacbes representativas para o Setor;
integrar as normas europeias; colmatar a falta de normas gerais aplicaveis a todos e
combater os riscos em nome de uma imprensa livre, pluralista e rigorosa. Para alcancar
todos estes objetivos, o Governo decidiu promover a criacao de um Codigo da
Comunicacao Social, unificando o regime para, assim, promover uma visao integrada,
holistica e de uso simplificado da legislacao referente a este Setor. Este processo devera
merecer um amplo consenso social e parlamentar. Para esse efeito, o Governo
desenvolvera os contactos necessarios. Esta reforma nao pode estar dependente de

ciclos politicos.

Revisado e atualizacao da legislacao

a Legislacdo a rever e integrar no futuro Cédigo da Comunicacéao Social

Lei de Imprensa e Estatuto da Imprensa Regional
(Lein.22/99, de 13 de janeiro, e DL n.2106/88, de 31 de mar¢o)
Lei da Radio
(Lein.254/2010, de 24 de dezembro)

Lei da Televisao e Servicos Audiovisuais a Pedido
(Lein.227/2007, de 30 de julho)

Lei da Transparéncia dos Media e Decreto dos Registos
(Lein.278/2015, de 29 de julho/ Decreto regulamentar n.2 8/99, de 9 de junho)

Objetivos:
+ Atualizar a legislacao referente ao Setor;
» Integrar odireito europeu;

 Facilitar a sua atualizacao futura.

Quando: Aquando da conclusao do Codigo da Comunicacao Social, prevista para o

12 semestre de 2025.

Custo estimado: 0€
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Facilitar o conhecimento, o cumprimento e a fiscalizacao

a Elaboracao do Codigo da Comunicagao Social

As preocupac¢des manifestadas pelo setor nao se compadecem com a dispersao de

leis avulsas, impondo-se uma revisao legislativa global, concertada e coerente.

Com vista a promover uma interpretacao integrada do ponto de vista legislativo, o

Governo esta a trabalhar na criagcao do Codigo da Comunicagao Social.

Este &€ um passo essencial para facilitar o conhecimento, o cumprimento e a

fiscalizacao de um setor em permanente mudanca. Pelo seu caracter especifico,

ficarao fora do ambito do CCS, os Estatutos do Jornalista; os Estatutos da ERC; os

Estatutos da RTP e os Estatutos da Lusa, mantendo a sua autonomia.

ESTRUTURA

1. Parte Geral

Uma parte geral com:

i. adensificagcdo de conceitos;

ii. os principios fundamentais da atividade;
iii. osdireitos fundamentais;

iv. asgarantias da atividade;

v. asobrigacdes essenciais;

vi. a Literacia Mediatica.

2. Meios

Uma parte especifica, dirigida:

i. aossuportesem geral (meios);

ii. asPublicacdes Periddicas;

iii. aRadio;

iv. aTelevisdo e servigos audiovisuais a
pedido;

v. aodrgados de comunicagao social online;

vi. aoutros meios de Comunicacao Social
audiovisuais.

Objetivos:

+ Atualizar a legislacao referente ao Setor;

» Integrar o direito europeu;

« Unificar oregime para simplificar o seu uso;

 Facilitar a sua atualizacao futura.

3. Registo, Transparéncia e
Concentragao

Uma parte relativa a registos,
transparéncia e concentragao de
propriedade.

4. Formas de Responsabilidade

Uma parte comum sobre formas de
responsabilidade.

Quando: Conclusao do Codigo da Comunicacao Social prevista para o 12 semestre

de 2025.

Custo estimado: 0€
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Eixo 2.
Servico Publico Concessionado

A par do resto do Setor, a Lusa e a RTP tém vindo a atravessar dificuldades e é clara a

necessidade de uma reestruturacao. Ambas sao fundamentais para a Democracia

portuguesa e para a garantia de que todos os cidadaos veem cumprido o consagrado

~

direito a informacao. Nesse sentido, o Governo encara também como sua a

responsabilidade de salvaguardar o papel e a missao de Servico Publico que a RTP e

Lusa desempenham.. Para isso, o Governo considera imperativo modernizar a RTP e

reforcar a independéncia da Lusa, como forma de aumentar o seu impacto enquanto

agentes privilegiados de servico publico.

Para uma RTP do futuro

Novo Contrato de Concessao de Servico Piiblico

0 Governo quer contribuir para a construcdao de uma RTP do futuro, preparada para o
segundo quartil do século XXI, assumindo como prioridade impulsionar um salto
para a sua modernizagao. Para isso, propor-se-a a renovag¢ao do Contrato de
Concessao, cuja revisao esta em atraso desde 2015, tornando-o mais flexivel, sem
comprometer as obrigacbes de Servico Publico. Facilitando, desse modo, a
necessaria inovacao na RTP e permitindo-a ser ainda mais eficaz no cumprimento do
Servico Publico que presta. Em articulagdo com o seu conselho de administracao e
com os seus trabalhadores, e tendo em conta as consideracdes do Livro Branco do
Servico Publico, impulsionar-se-a o nascimento de uma nova RTP, préxima das
necessidades e expectativas dos publicos de hoje e de amanha. Inovar-se-a, nao
apenas nos modelos de oferta dos seus conteudos e na valorizacdo de solucbes
inspiradas na RTP Play, mas também nas delegacées e centros de producao
descentralizados. A RTP deve aproximar-se dos portugueses, com mais contetidos e

protagonistas locais e com ofertas mais direcionadas para os diferentes publicos.

Objetivos:
* Modernizar a RTP;
+ Salvaguardar o papel e a missao de Servigo Publico da RTP.

Quando: Proposta assinada até final de 2024.

Custo estimado: 0€
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a Eliminacao gradual da publicidade comercial
Seguindo as boas praticas internacionais, a RTP deve diferenciar-se da oferta ja
existente, de forma muito acessivel, proporcionada por operadores privados de
televisao e radio. O Servico Padblico cumprir-se-a, de forma mais efetiva e
impactante, se as grelhas de programacao de televisao nao dependerem de
condicionamentos de natureza comercial. A semelhanca do que ja se verifica na
radio publica, os canais de televisao da RTP deverao gradualmente, durante os
proximos 3 anos, eliminar a publicidade comercial das suas grelhas. Em paralelo, a
reducao de tempo dedicado a publicidade comercial devera ser compensada com

espacos de promocao de eventos e iniciativas culturais.

Objetivos:

 Criar condicdes para que a RTP, nas suas grelhas de programacao, se concentre
na prestacao de Servigo Publico sem que, para tal, esteja dependente de
receitas publicitarias de natureza comercial;

« Diferenciar a oferta proporcionada pela RTP, em alternativa e ndao em

competicao, com as outras ofertas existentes no mercado.

Quando: Nos proximos trés anos, prevendo-se a eliminacao total da publicidade

comercial em 2027 (reducao de 2 min/hora em 2025 e 2026).

Custo estimado: 18M<€ (custo total). O impacto da reducao de receita na RTP sera

aproximadamente de 6M<£ por ano (durante 3 anos).

10
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e Plano de reorganizacao e modernizacao
0 financiamento assente em dinheiros publicos imp6e uma obrigagao reforcada de
se atingir uma gestao eficiente. A RTP procurara, nos préximos anos, fazer diferente
e melhor, sem necessariamente consumir mais recursos. Compete ao Governo
incentivar as melhores praticas de gestdo e dar todas as condi¢bes para que as
estruturas de direcdao e os colaboradores da RTP as possam aplicar. Estaremos
empenhados nesse processo, designadamente, através de novas sinergias com a
Lusa (sem fusao de empresas ou de redacdes) e de uma maior autonomia na gestao
de pessoal (nas contratacbes e nas saidas pré-reforma voluntarias), na gestao da
tesouraria ou na rentabilizacao de terrenos e instalagées nao-produtivas. Tudo isto
proporcionara as condi¢cdes necessarias para a aceleracdo da implementagao do
Plano Estratégico 2024-2026 da RTP, designadamente, apostando-se nas solu¢bes e

plataformas digitais.

Objetivo:
» Proporcionar um contexto de modernizacao e gestao mais eficiente dos recursos
da RTP, assente em tecnologia e em solucdes digitais que preparem a RTP para a

sua afirmacado presente e futura.
Quando: A partir de outubro de 2024.

Custo estimado: Custo maximo de 19,9M€ (indemnizagbes por saidas voluntarias

com poupanca estimada de 7,3M€ por ano).
Nota: O plano de saidas voluntdrias tem como teto a saida de 250 trabalhadores

(com a contratacdo de 1 novo trabalhador com perfil diferente - digital - por cada

duas saidas.).

1
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e Combate a desinformacao e Mecanismo de verificacao de factos
A RTP tem uma responsabilidade acrescida de, na linha do seu legado de rigor e
credibilidade, pugnar por uma informacdo clara, acessivel, independente e
deontologicamente irrepreensivel. A este respeito, a RTP deve procurar novas
ofertas, ao nivel da informacao, que atinjam todos os setores da sociedade, com
formatos especificos (ja ensaiados em televisdes pulblicas de outros paises) que
impactem setores com menos literacia. Em paralelo, reconhece-se que os esforgos
dos OCS nacionais para criar e promover a verificacdo de factos de conteudos
(factchecking) tém sido extremamente relevantes para a sociedade em geral. Num
momento em que o combate a desinformacao e as fake news é essencial para a
Democracia, o Governo, tal como se comprometeu através do seu Programa,
também se une a este esforcgo, incentivando a criacdo de uma plataforma de
verificacao de factos da RTP, que se assuma como parte integrante da sua missao de

Servico Publico.

Objetivos:

+ Combater a desinformacao e fake news;

+ Promover a literacia mediatica;

» Reforcgar o papel e a missao de Servico Publico da RTP.

Quando: Imediatamente ap6s a revisao do Contrato de Concessao da RTP.

Custo estimado: 0€

12
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Pelo reforco da independéncia da Lusa

a Clarificacao da estrutura acionista
Desde o primeiro momento que o Governo assumiu como prioridade “clarificar a
situacGo da Lusa e resolver o impasse na sua estrutura acionista de forma
equilibrada, imparcial e envolvendo todos os agentes do Setor”. Esta prioridade foi
materializada no passado dia 31 de julho, momento em que o Estado passou a deter
95,86% do capital da Lusa, concretizando, desta forma, o compromisso do Governo
com o Servico Publico de jornalismo. Para garantir que a Unica agéncia de noticias
portuguesa tenha uma propriedade isenta e soélida, garantindo que continua a
exercer as suas funcdes de forma livre, transparente e independente, o Governo tem
ainda a intencgao de adquirir o restante capital da Lusa, de acordo com o preco justo

por a¢ao e participacao acionista.

Objetivos:

e Assegurar que a Lusa nao é participada por fundos cujos proprietarios sao
desconhecidos;

* Promover a exceléncia do Servico Publico;

« Contribuir para um Servico Publico de informacao livre, transparente e de
qualidade;

» Reforcar a missao da Lusa de dar cobertura noticiosa ao pais inteiro;

» Acelerar amodernizacgao tecnolégica da Lusa.
Quando: 31 de julho de 2024. Resto do capital a adquirir em 2025.

Custo: 2,49 M€ (executado). Custo do restante capital = 0,2M£.

13
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e Novo modelo de governacao

A Lusa cumpre a sua missao por ser independente no seu funcionamento, em
particular, no ambito editorial. Ciente da imprescindibilidade desta caracteristica, o
Governo considera como seu dever valorizar o papel da Lusa e contribuir para que
esta seja imune a mudancgas politicas. Para tal, propor-se-a a criacdo de um
Conselho de Supervisao da agéncia, com uma composicao multisetorial na area dos
media. A este Conselho cabera garantir a autonomia do Conselho de Administracao e
a independéncia direcdao de informacdo. Caber-lhe-3a, igualmente, supervisionar a
atividade da agéncia, bem como a sua relagao com os principais intervenientes do
setor e, ainda, pronunciar-se sobre a nomeacao do presidente do Conselho de
Administracdo (maximo de dois mandatos de trés anos, cada) através de uma
candidatura que devera ter por base um plano estratégico sistematizado, com
identificacao de objetivos a atingir.

Com esta solugdo, quer-se também que a Lusa passe a estar verdadeiramente
inscrita no mercado em que se insere (ligacao com associacdes, sindicatos, entre
outras entidades da sociedade civil), passando a ouvi-lo e, ndo apenas, a gerir o0 seu
desempenho em fung¢ao da indemnizacao compensatoria. Isto €, que a Lusa passe a
ser escrutinada nao apenas no que diz respeito aos resultados financeiros, mas

também em relagcao aos servigos que presta.

Objetivos:

» Reforgar aindependéncia da Lusa face ao poder politico;

+ Reforgar a autonomia e estabilidade de gestao da Lusa para poder implementar
0s seus objetivos estratégicos;

» Proteger a liberdade editorial da Lusa;

» Proteger a clareza, o rigor, a isencdo, o pluralismo, e a qualidade do trabalho
jornalistico;

* Monitorizar anualmente o cumprimento das obriga¢c6es do contrato de prestacao

de servico noticioso e informativo na sua componente nao financeira;
Quando: Inicio de 2025.

Custo estimado: 0€

14
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e Plano de modernizacao em meios humanos e tecnolégicos
O Governo pretende dar reconhecimento, visibilidade, investimento e modernidade
aLusa, encarando-a como uma das pecas centrais da estratégia para a Comunicagao
Social. Para tal, vai modernizar e dotar a agéncia de meios humanos e tecnolégicos,
atribuindo-lhe também mais responsabilidades e novos objetivos. A Lusa, no ambito
do Servico Publico que presta, tera particular atencao em areas como a Cultura,
contribuira para combater a desinformacao e para robustecer a literacia mediatica e
desempenhara um papel fundamental na coesao territorial. Nesse sentido, o
Governo vai reabilitar a agéncia com infraestruturas (estudios de gravacao e
auditorios) e aplicacdes informaticas (alteracao de site e redes sociais, do sistema
de newsletter e de monitorizagao de contetdos) que permitam fazer face a objetivos

estratégicos, nomeadamente o combate a desinformacao e a evasao de leitores.

Objetivos:

» Reforcar e requalificar os meios humanos com competéncias para a nova era
digital;

« Alavancar a modernizagao tecnolégica e digital da Lusa;

« Utilizar a IA como instrumento de apoio a produtividade da agéncia,
nomeadamente, ao nivel do arquivo Lusa;

« Criar uma area de inovacgao para potenciar um laboratério para desenvolvimento
de ideias, servicos e processos;

« Apostar em cursos de formagao na area da transformacao digital e tecnolégica,

com a devida certificacao.
Quando: Execucao a iniciar em 2025, com implementacao ao longo de trés anos.

Custo estimado: 4M€

15
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@ Criacao de beneficios para OCS
O direito da concorréncia da Uniao Europeia (EU) impede a gratuitidade dos servicos
da Lusa, sendo que para mercados relevantes € preciso dar condicdes idénticas.
Apdés também uma auscultagdao ao Setor, o Governo avaliou e concluiu que a
cedéncia de servicos de forma gratuita por parte da Lusa aos OCS levanta questdes
juridicas supramencionadas e teria eventualmente um impacto negativo no Setor,
potenciando, por exemplo, despedimentos nas redac¢bes e contribuindo para uma
diminuicao do pluralismo. Ainda assim, o Governo considera que devem ser criados
beneficios que aliviem os OCS nacionais nos custos associados aos servicos
atualmente indispensaveis da Lusa para qualquer meio. O Governo optou assim por
promover descontos para servicos de interesse publico:
« entre 50% a 75% para OCS regionais e locais;
» entre 30% e 50% para OCS nacionais.
Note-se que, atualmente, a Lusa ja disponibiliza trés servigos gratuitos referentes a

temas de identidade de género, desinformacao, e cultura.

Objetivos:

» Reduzir custos aos OCS, contribuindo para a melhoria dos seus planos de neg6cio
e/ou para a canalizacao de fundos para o reforco de redacées;

« Melhorar o acesso a pacotes de informacao da Lusa, combatendo assimetrias
econdmicas, geograficas, sociais, demograficas, com diversificacao tematica de

interesse publico .

Quando: 1de janeiro de 2025 (ap6s revisao do Contrato de Servico Publico com visto

do Tribunal de Contas).

Custo estimado: Impacto de 2M€ na reducao de receita na Lusa.
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Eixo 3.
Incentivos ao Setor

0 Setor da Comunicacao Social deve ser impermeavel a qualquer interferéncia do poder
politico, em particular do Governo. Por outro lado, compete também ao poder politico e
ao Governo contribuir para que o Setor possa exercer o seu essencial papel social e
desenvolver-se como pilar da Democracia. Para alcancar este equilibrio, o Executivo
quer promover um conjunto de incentivos que potenciam a sustentabilidade e
pluralidade dos OCS no pais, que valorizam o jornalismo e os seus profissionais e que
reforcam um ecossistema mediatico livre, transparente e de qualidade, sem
comprometer a sua independéncia.

Analisar e avaliar o Setor

@ Estudo sobre o mercado jornalistico e os OCS

Para garantir politicas publicas eficazes para o Setor, o0 Governo acredita que estas
devem ser monitorizadas, avaliadas, adaptadas e desenvolvidas com base em
evidéncias cientificas. Para isso, promover-se-a a elaboracao de um estudo sobre o
Setor jornalistico, que analise duas dimensdes essenciais: o0 mercado jornalistico e
dos profissionais de Media noticiosos e os referentes OCS em Portugal.

A investigacao devera ser levada a cabo através de parcerias externas, reforcando a
independéncia, transparéncia e qualidade do estudo. Esta analise tem um duplo
propésito, tanto de apontar o caminho para politicas publicas futuras, como de avaliar
as que estao agora a ser implementadas e as que se encontram em vigor. Para o
Governo é claro: o conhecimento e a avaliacdo sao sinébnimos de politicas publicas

eficazes.

Objetivos:

« Avaliar o mercado jornalistico e os OCS noticiosos;

« Desenvolver, monitorizar e avaliar politicas publicas aplicadas ao Setor a curto,
médio e longo prazo.

Quando: 12 semestre de 2025.

Custo estimado: 50.000€
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@ Avaliacao do atual regime de incentivos do Estado a Comunicacao Social

de ambito local e regional

A avaliacao do atual regime de incentivos do Estado a Comunicac¢ao Social de ambito
local e regional é crucial para assegurar a sustentabilidade e relevancia desses
meios no contexto das transformacdes tecnolégicas e econdmicas.

A Comunicacao Social local e regional desempenha um papel essencial na promogao
da diversidade informativa e no fortalecimento da Democracia, ao manter os
cidadaos informados sobre temas de proximidade que muitas vezes escapam aos
grandes media nacionais. No entanto, enfrentam desafios crescentes, como a
digitalizacao, a perda de receitas publicitarias, e/ou outros obstaculos como o atual
modelo de expedicao apoiado, o que torna necessario rever os modelos de apoio
estatal, garantindo que continuem a cumprir o seu papel de forma eficaz,
sustentavel e com qualidade.

Neste ambito, e no cumprimento da nova Lei organica, o Governo prevé a revisao e

avaliacao do enquadramento legal e da sua eficacia.

Objetivos:

« Simplificar o enquadramento legal;

» Desburocratizar, no sentido de facilitar o acesso aos apoios;

» Apoiar com mais efetividade a modernizagao e transicao digital;

+ Avaliar a eficacia dos modelos atuais de incentivos do Estado aos OCS locais e

regionais.

Quando: 1.2 semestre de 2025.

Custo estimado: 0€
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@ Integracao das plataformas digitais nas solu¢ées para o setor

Em dialogo com as plataformas digitais e de partilha de conteldos, e em linha com a
definicao de politicas publicas nesta matéria, ao nivel europeu, encetar-se-a um
caminho de envolvimento do setor tecnolégico e dos operadores digitais que
competem e interagem com a Comunicacao Social tradicional. Urge encontrar-se um
ponto de equilibrio justo e virtuoso, envolvendo os diferentes players e os diferentes
modelos de negdcio existentes e a criar. Uma remuneracgao equilibrada entre quem
produz e entre quem distribui conteudos sera um fator de justica e de
sustentabilidade para uma comunicagao social robusta e para uma Democracia
solida.

Nesse sentido, impde-se estudar e avaliar em detalhe solu¢des experimentadas

noutras geografias.

Objetivos:

» Maior equidade narelacao entre os diferentes agentes do ecossistema;
+ Maior adocao e melhor transicao para o digital;

» Incorporacao tecnolégica pelos media.

Quando: Durante a Legislatura.

Custo estimado: 0€
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Defender o Jornalismo

@ Incentivo a contratacao de jornalistas e retencao de talento
A par da tendéncia europeia, o mercado de trabalho jornalistico em Portugal dos

Media noticiosos caracteriza-se por “despedimentos massivos, desemprego e

subemprego crénico, ‘recibos verdes’ e trabalho temporério, baixos saldrios,

estagios ndo remunerados”. Perante este cenario, torna-se inequivoca a

necessidade de estimular a contratacao de jornalistas e de acautelar que estes
profissionais tém as condicbes laborais necessarias para garantir o
desenvolvimento pleno da sua profissao. Assim, o Governo quer promover novos
mecanismos de incentivo a contratagao de jornalistas, que criem postos de trabalho
permanentes mediante a contratacao de jornalistas sem termo ou através da
conversao de contratos de trabalho a termo em contratos de trabalho por tempo
indeterminado. Nesse sentido, sera criado um incentivo a contratacao de jornalistas
destinado a todos os OCS, com base numa tabela de criacao liquida de emprego
versus montante. Este apoio traduzir-se-a na atribuicao, mediante candidatura, de
um montante entregue pelo Estado as empresas pela contratacdao de mais
jornalistas com vinculo sem termo, com uma retribuicao minima obrigatéria igual ou

superior ao nivel remuneratério de Nivel 6 do Quadro Nacional de Qualificagdes

(1.120€).
+1jornalista 5,5IAS
+ 2 jornalistas 9,6 IAS
+ 3 ou mais jornalistas 11 IAS
Objetivos:

» Combater a precariedade laboral e incentivar melhores condi¢bes laborais no
Setor;

» Valorizar os jornalistas e melhorar-lhes a qualidade de vida;

« Promover estabilidade e crescimento sustentado do Setor.

Quando: 12 semestre de 2025.

Custo estimado: 6,5 M€ (prevé-se execuc¢ao via IEFP).
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@ Incentivo a contratacao do primeiro jornalista
Ainda no que diz respeito ao mercado jornalistico nacional, & também premente
promover o0 acesso a profissao e alavancar a capacidade dos OCS para contratarem
jornalistas. Neste sentido, e de forma complementar a medida anterior, o Governo
cria mais um incentivo a contratagao, que se traduz numa comparticipacao do
Estado nos custos da contratacao do primeiro jornalista a tempo inteiro num OCS,
garantindo uma retribuicado minima obrigatéria igual ou superior ao nivel
remuneratorio de Nivel 6 do Quadro Nacional de Qualificacdes (1.120€). Esta medida
visa valorizar os jornalistas, apoiar os OCS e contribuir para a profissionalizacao do
Setor, sendo que, naturalmente, impactara em particular os OCS regionais e locais,

bem como os novos OCS.

Comparticipacao decrescente no tempo:
* l.2semestre:100%

+ 2.9semestre: 75%

* 3.2semestre: 50%

e 4.9semestre: 25%

Objetivos:

+ Combater a precariedade laboral e incentivar melhores condi¢bes laborais no
Setor;

+ Promover estabilidade e crescimento sustentado do Setor;

» Apoiar 0s OCS e promover a sua profissionalizacao;

* Promover a criacao de novos OCS;

» Valorizar os jornalistas.
Quando: 12 semestre de 2025.

Custo estimado: 2,8 M€ (prevé-se execucao via IEFP)
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@ Plano de Acao para a Seguranca dos Jornalistas

Constituindo uma problematica reconhecidamente global, a seguranca dos
jornalistas e de outros profissionais da Comunicagao Social tem vindo a ser uma
guestao cada vez mais premente, devido a escalada de um conjunto de ameacas
que lhes esta associado. Numa perspetiva tanto preventiva como de a¢ao imediata,
o Governo considera que a seguranca dos jornalistas deve contar com uma
estratégia propria, exequivel, designadamente, através da criacdo de um plano
nacional dedicado, que congregue os esforcos de entidades especialmente
vocacionadas e capacitadas para o efeito. Assim, contribuir-se-a para que todos os
jornalistas tenham sempre todas as condicées e ferramentas para poderem

desempenhar a sua profissao de forma livre, autbnoma, isenta e segura.

ESTRUTURA

1. Melhorar o reconhecimento do papel e da profissao de jornalista

2. Maior protecao contra ameacas e coacdo no digital

3. Maior protecao contra ameacas fisicas e psicologicas

4. Melhorar o conhecimento do problema e dos desafios

5. Participacdo das partes interessadas, analise das iniciativas e coordenacdo da

atuacao.

Objetivo:

« Promocdao da seguranca dos jornalistas e de outros profissionais da
Comunicagao Social.

Quando: 12 trimestre de 2025.

Custo estimado: 195.000€
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Q Formacoes para jornalistas na area Digital/Inteligéncia Artificial
A tecnologia € uma componente determinante na atividade e trabalho jornalistico. E,
portanto, crucial que os jornalistas desenvolvam e atualizem as suas competéncias
digitais. Para garantir que os jornalistas obtém as melhores formacdes possiveis, 0
Governo quer promover parcerias com entidades, com o objetivo de promover e
apoiar a formacao de jornalistas na area digital. Esta formacao sera materializada
através de cursos/workshops que contribuam para um conhecimento aprofundado
e para a promocao de boas praticas de utilizacao das ferramentas digitais existentes
num contexto de aplicabilidade ao trabalho jornalistico. Estas formacgbes terdao um
foco particular nos sistemas de Inteligéncia Artificial e nos instrumentos de combate

a desinformacao, como a verificagao de factos (factchecking).

Objetivos:

+ Capacitacao dos jornalisticas na area digital;

» Promocao do uso de Inteligéncia Artificial como uma ferramenta complementar
para os jornalistas.

Quando: 12 semestre de 2025.

Custo estimado: 0€
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@ Livro Branco sobre Inteligéncia Artificial aplicada ao jornalismo
Num momento em que a integracao da Inteligéncia Artificial nas redagdes ja € uma
realidade, e perante as preocupacoes, e interesse manifestado pelo Setor para que
haja orientacdes e regulacao nacional sobre a Inteligéncia Artificial aplicada ao
jornalismo, é imperativo que sejam realizados, num primeiro momento, uma
reflexao e um debate rigoroso, plural e apolitico sobre esta tecnologia para que a
presenca destas ferramentas no Setor seja benéfica e contribua para um jornalismo
de qualidade, isento, transparente e alicercado em valores éticos. Para responder a
este desafio, 0 Governo vai promover a criagao de um Livro Branco sobre a aplicagao
da Inteligéncia Artificial ao jornalismo, em parceira com uma entidade externa que
desenvolva uma analise que avalie a realidade nacional, recolha as melhores
praticas internacionais, identifique desafios e oportunidades e elabore

recomendacoes.

Objetivos:
+ Capacitar o Setor com conhecimento sobre a Inteligéncia Artificial;
* Promover o desenvolvimento de recomendacdes sobre o uso de IA no jornalismo.

Quando: Final de 2025.

Custo estimado: 35.000€
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Potenciar o Setor

@ Promocao da modernizacao tecnologica
0 Governo reconhece a relevancia da modernizacao tecnolégica e digital para o bom
exercicio do jornalismo, estando consciente de que a falta de infraestruturas
adequadas compromete a capacidade jornalistica e a competitividade dos meios,
afetando a sua sustentabilidade.
Para a robustez deste Setor, o Governo compromete-se a envidar todos os esforcos
para encontrar formas de apoio a modernizagao tecnolégica e digital, no quadro dos

fundos comunitarios.

Objetivos:

« Alavancar a modernizagao tecnolégica e digital dos Media;

* Munir o Setor com as ferramentas de que necessitam para o bom exercicio do
trabalho que desenvolvem.

Quando: Até fim de 2026.

Custo estimado: Financiamento Europeu.
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@ Apoio a distribuicao de publicacoes periodicas para zonas de baixa
densidade populacional
Existem zonas do territério - sobretudo onde se regista uma menor densidade
populacional - nas quais o negocio da distribuicao das publicacdes periddicas nao
oferece a rentabilidade minima que permita manter a operagdao das empresas que
atuam ou pretendam atuar nesse mercado. Este fendmeno coloca em risco 0 acesso
a informacao dos cidadaos. Por isso, o Governo vé como sua responsabilidade
garantir o acesso a esse bem aos cidadaos que residem nas zonas do territério onde
tenha cessado, ou esteja em risco de cessar, a distribuicao de publicacoes
periddicas. Para colmatar esta situacdo, o Executivo, através das Comissdes de
Coordenacao e Desenvolvimento Regional (CCDR), promovera a escolha das
empresas que possam garantir a melhor rede de distribuicao de publicacbes
periddicas nos municipios afetados, através de concursos publicos langados no
ambito da cobertura territorial desses 6rgaos regionais, seguindo a disciplina, o

regime e os principios estabelecidos no Codigo dos Contratos Publicos.

Objetivos:

« Garantir o acesso a aquisicao de publicagdes periédicas a todos os cidadaos;
* Promover a coesao territorial;

« Apoiaraimprensa regional e local.

Quando: 12 trimestre de 2025.

Custo estimado: 3,5 M€.
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Garantia da distribuicao de publicacdes periodicas em todos os
concelhos do Pais

Atualmente, ha quatro concelhos no pais que nao estao a receber publicacbes
periddicas: Alcoutim, Freixo de Espada a Cinta, Marvao e Vimioso. Esta situacao
nao € nova. Estas zonas estao privadas da distribuicdo desde ha mais de um ano
e meio. Cumprindo o principio da igualdade, o Governo considera absolutamente
necessario que todos os cidadaos tenham a possibilidade de aceder a estas
publicagbes. Por isso, até que a operacao total esteja garantida por via da
realizacdo dos concursos publicos, o Governo decidiu negociar com a VASP ((nica
operadora de distribuicdo no mercado) a celebracao de um protocolo para
garantir que todos os concelhos do pais tém distribuicao. Tal protocolo permitira
garantir que os quatro concelhos atualmente a descoberto passem a estar
cobertos a partir do més de novembro e que, até estar assegurada a distribuicao
(por via de concurso publico), nenhum concelho ficara sem distribuigao.

Este acordo prevé que o Governo assuma o custo da distribuicao das publica¢des
periddicas nos quatro concelhos suprarreferidos, até a plena execucdo da

distribuicao pelos operadores vencedores dos concursos.

Objetivos:
» Garantir o acesso a aquisicao de publicacdes periddicas a todos os cidadaos;
« Promover a coesao territorial;

e Apoiaraimprensa.
Quando: 1de novembro de 2024.

Custo estimado: (em negociacao)
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Capacitar a Comunicacao Social Regional e Local

@ Duplicacao do Porte Pago
O Governo vai alargar o apoio no ambito do regime de incentivo a leitura (vulgo porte
pago), nomeadamente, duplicando - de 40% para 80% - a comparticipacao nas
publica¢bes periddicas, através da alteragao do Decreto-Lein.2 22/2015.
Ouvido o Setor, este Executivo considera que o aumento da comparticipacao dos
custos de expedicao das publicacdes periddicas é crucial para combater a
desertificacao da informacao em varias regides de baixa densidade populacional,

mantendo os precos das assinaturas acessiveis.

Objetivos:

» Captarefidelizar novos assinantes;

« Combater a tendéncia de desertificacao de informagao em areas de baixa
densidade populacional;

« Apoiar os OCS regionais e locais.

Quando: Apés alteracao do Decreto-Lein.2 22/2015 (até ao final de 2024).

Custo estimado: 4,5 M€
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Formacao empresarial - OCS regionais e locais

Temos assistido, nos Gltimos anos, ao preocupante desaparecimento do jornalismo
de proximidade, que tem um papel fundamental na garantia da coesao territorial, na
representatividade cultural e social e na promoc¢ao de uma sociedade informada,
livre e democratica. Tentando contribuir para o garante da sustentabilidade dos OCS
regionais e locais, e considerando que apenas estes meios podem efetivamente
encontrar solu¢cbes adaptadas as suas realidades, o Governo vai criar, através de
parcerias, um programa de formacao que se traduza num curso intensivo na area da
gestao aplicada ao negoécio dos OCS regionais e locais (incluindo solucdes
inovadoras, como o micropayment associado a clicks de leitura, por exemplo). Os
conteudos do curso passarao por areas desde a captacao de receitas até a migracao
para o digital.

Objetivos:
« Munir os OCS regionais e locais de novas ideias, estratégias e de conhecimento

gue promova a sustentabilidade destes meios.

Quando: Primeira formacao no 22 semestre de 2025, seguida de formacbes em

continuo até ao final da legislatura.

Custo estimado: 150.000 € (prevé-se execucao via IEFP).
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@ Fundos europeus - Publicacdao na imprensa regional e local

Foi publicado, no dia 8 de maio, o Decreto-Lei n.2 31/2024, que introduz o
mecanismo de publicitacdo através de jornais regionais ou locais e de ambito
nacional ao modelo de governacao dos fundos europeus 2021-2027. A adogao desta
medida nao s6 € um apoio para o Setor da imprensa regional e local, como aumenta
a transparéncia na gestao dos fundos, uma vez que contribui para uma maior
visibilidade do respetivo acompanhamento e escrutinio por parte dos cidadaos - em
particular, dos municipes do concelho ou concelhos nos quais a operacao é
executada. Esta a decorrer uma concretizacao legislativa na forma de Portaria para
estabelecer a lista de meios de Comunicagao Social elegiveis, bem como o limite

maximo de precos desta colocagcao no dominio da publicidade.

Objetivos:

« Promover a visibilidade da execucao e a transparéncia na gestao dos fundos
europeus;

« Contribuir para o acompanhamento e escrutinio dos fundos por parte dos
cidadaos;

« Apoiar 0s OCS regionais e locais.

Quando: Lei em vigor desde o dia 6 de agosto. Portaria em desenvolvimento.

Custo estimado: 0€
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@ Deliberacoes autarquicas - Publicacao nos jornais regionais ou locais,

jornais digitais ou sitios da Internet das radios regionais ou locais

O Regime Juridico das Autarquias Locais (RJAL) atualmente em vigor obriga a
publicitar, nos jornais regionais e locais, todas as deliberacdées e decisbes com
eficacia externa. Esta norma é claramente desproporcionada ao nivel da sua
exigéncia e complexidade. Assim, esta norma do art.2 562 da Lei n.2 75/2013, de 12
de setembro, nunca foi regulamentada e, por isso, nunca implementada. Para
resolver esta situacao, o Governo apresentou uma Proposta de Lei e de Autorizacao
Legislativa para encontrar uma solucao mais equilibrada, exequivel e eficaz, de
modo a conciliar um imperativo de transparéncia com um principio de racionalidade
e economia de meios. O Governo vai apresentar uma Portaria no sentido de
estabelecer o procedimento, as obrigacdes de comunicacao, bem como os valores a
pagar pela publicitacao e a lista dos jornais regionais ou locais (impressos e digitais),

bem como dos sitios da Internet das radios regionais e locais.

Objetivos:

+ Esclarecer o ambito da norma;

 Atualizar a legislacao;

* Promover a transparéncia das deliberacdes tomadas pelos 6rgdos das autarquias
locais;

¢ Promover a visibilidade das decisdes politicas;

« Contribuir para o0 acompanhamento e escrutinio das mesmas por parte dos
cidadaos;

< Apoiar os jornais regionais ou locais, jornais digitais ou sitios da Internet das

radios regionais ou locais.

Quando: A concluir na presente sessao legislativa. A aguardar deliberacao da

Assembleia da Republica.

Custo estimado: 0€
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@ Valorizacao das radios locais
As radios locais tém importantes fungbes sociais, designadamente no ambito da
difusao de informacao, producao de patriménio cultural e sonoro, combate ao
isolamento e promoc¢ao do desenvolvimento local. Com o objetivo de valorizar
estes meios e ap6s uma auscultacao aos mesmos, o Governo quer garantir que as
radios locais sao abrangidas pelo regime de transmissao do “Direito de Antena” em
todas as eleicbes, sendo que atualmente este apenas se cinge as eleicdes
autarquicas. Com esta medida o Executivo visa, também, assegurar a igualdade de
oportunidades de comunicacao de todas as candidaturas politicas, quer seja nas
eleicdes autarquicas, legislativas, europeias ou presidenciais. Para materializar esta
medida, o Governo tenciona avangar com uma alteracao legislativa a ser submetida

a Assembleia da Republica e discutida com os Grupos Parlamentares.

Objetivos:

« Apoiar asradios locais;

 Promover a divulgacdo das propostas/projetos/candidatos politicos ao
eleitorado;

« Promover ainclusao social e participacao politica;

» Reforgar a equidade e transparéncia do processo eleitoral;

» Fortalecer a Democracia.
Quando: Alteracao legislativa a dar entrada no Parlamento no 42 trimestre de 2025.

Custo estimado: Estimativa orcamental de 1,5M<€ por eleicao.
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Eixo 4.
Combate a Desinformacao e
Literacia Mediatica

A desinformacao combate-se com informacao e, numa sociedade onde a desinformacao

e as fake news sao cada vez maiores e prejudiciais a democracia, torna-se premente

para o Governo promover habitos de consumo de leitura transversais a todas as faixas
etarias, bem como, cumprindo o Programa do Governo, “desenvolver uma estratégia
nacional de educacdo e de literacia medidtica, que envolva o sistema educativo, as
universidades, as bibliotecas, as associacées e as organiza¢des da sociedade civil, e
que promova o desenvolvimento de competéncias criticas, analiticas e criativas dos

cidaddos, em relagcGo aos meios de comunicacg@o e @ informacgéo”.

@ Novo Plano Nacional de Literacia Mediatica (PNLM)

A Resolucao do Conselho de Ministros n.2 105/2024, que cria a Estrutura de Missao

para a Comunicagao Social, revoga a Resolucao do Conselho de Ministros
n.2 142/2023, de 17 de novembro (PNLM) e define como um dos objetivos da
Estrutura de Missao a elaboracao de um Novo Plano Nacional para a Literacia
Mediatica, a aprovar pelo Conselho de Ministros (resolucao na qual serao definidas
as novas linhas orientadoras deste Plano). Com este Plano, o Governo quer
desenvolver uma estratégia mais robusta para a literacia mediatica e o combate a
desinformacao - pecas fundamentais para a constru¢cao de uma sociedade
informada e democratica. Em Portugal, investir na educacao mediatica, promover
politicas eficazes de regulacao dos media e fortalecer o pensamento critico sao

passos imprescindiveis para proteger os cidadaos e a propria Democracia.

Objetivos:

« Promover a literacia mediatica junto de todos os publicos;

« Combater a desinformacao e as fake news;

« Promover um consumo responsavel e informado de contelidos;

« Promover uma cidadania mais informada e participativa.

Quando: Apresentacao do novo Plano até ao final de 2024.

Custo estimado: 600.000€ (montanteigual ao OE2024).
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@ Assinaturas digitais bonificadas para OCS

Fruto das alterag6es dos habitos de consumo e das rapidas inovagdes tecnoldgicas,
as assinaturas digitais tém-se revelado uma importante e avultada fonte de receitas
dos OCS. Neste sentido, o Governo ira bonificar em 50% as assinaturas digitais
adquiridas em OCS registados na ERC. Por cada nova assinatura digital, ou
renovacdo, o Estado suportara metade do custo dessa assinatura cidadaos. Esta
medida contempla uma assinatura por pessoa singular mediante apresentacao do
NIF.

Objetivos:

« Incentivar o jornalismo de qualidade;

+ Incentivar assinaturas de produtos de informacao;

« Incentivar o consumo de informacao jornalistica;

» Apoiar 0os OCS, que terao mais procura (devido a reducao do PVP);

* Promover a competitividade do Setor.
Quando: 12 semestre de 2025.

Custo estimado: 6,7 M€
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@ Oferta de assinaturas digitais a alunos do Ensino Secundario
A oferta de assinaturas de jornais digitais generalistas a todos os alunos do Ensino
Secundario, Publico e Privado (cerca de 400 mil), com duragao de dois anos, € uma
medida estratégica que este Governo vai criar para fomentar a literacia mediatica e o
pensamento critico entre os jovens. Numa era em que a informacdo circula
rapidamente e em diversas plataformas, a capacidade de distinguir entre fontes
confiaveis e desinformacao é crucial. O acesso regular a jornais digitais de qualidade
oferece aos alunos a oportunidade de desenvolver uma compreensao mais
profunda e critica dos acontecimentos atuais, ajudando-os no seu caminho para se
tornarem cidadaos informados e capazes de participar ativamente na sociedade. A
escolha por jornais digitais, em vez de impressos, também se alinha com objetivos
de transicdo digital e integracao nas boas praticas pedagégicas, permitindo um
ensino mais interativo e alinhado com as competéncias do século XXI. De forma
complementar, atribuir-se-a uma assinatura a cada biblioteca escolar (1.100
bibliotecas escolares), através da Rede de Bibliotecas Escolares. Esta medida conta

com a articulagao e apoio do Ministério da Educacao, Ciéncia e Inovagcao (MECI).
Objetivos:

* Promover habitos de consumo de Media nos jovens;

« Aumentar o nivel de penetragcao dos meios junto de novos publicos;

» Apoiar os OCS.

Quando: Criacao de cédigos de assinatura e operacionalizacao com lista de meios

aderentes em novembro 2024.

Custo estimado: 5,9 M€

35



%(EJI;QI%:IBJI&[ICJ% SA ASSUNTOS PARLAMENTARES

@ Literacia mediatica nas escolas
A literacia mediatica é essencial para promover juntos dos jovens uma cidadania mais
informada e participativa. Os jovens, frequentemente expostos a redes sociais e
plataformas onde a desinformacao é abundante, necessitam de ferramentas para
combater essa realidade. Desta forma, o Governo avanca com duas medidas nas

escolas, designadamente:

1. Literacia mediatica e combate a desinformacao na disciplina de “Literacias”
Arrancou ja neste ano letivo o projeto-piloto “Literacias”, que consiste na adocao por parte de
sete escolas publicas, privadas e profissionais de uma disciplina obrigatéria no Ensino
Secundario (com seis modulos, dois obrigatérios), que tem como objetivo promover, nestes
alunos, o desenvolvimento de um conjunto de competéncias. Em articulacao com o MECI, foi
criado um modulo opcional dedicado exclusivamente a Literacia Mediatica. Neste modulo,
pretende-se incentivar os alunos a utilizar e a interpretar os meios de Comunica¢ao Social,
designadamente no acesso e na utilizacdao das tecnologias de informacao e comunicacao,
visando a adogao de comportamentos e atitudes adequadas a uma utilizagao critica e segura
das tecnologias digitais. Valores como liberdade de expressao, verdade, compromisso com a
ética, salvaguarda dos direitos de autor, seguranca e protecao de dados sao alguns temas que
serao abordados.

2. Projeto-Piloto: Workshops para escolas TEIP

Sao varios os investigadores que comprovam a correlacao significativa entre a condicao
socioecondmica de uma area e os niveis de literacia digital e infoexclusao, argumentando que
as desigualdades no acesso a recursos digitais perpetuam a exclusao social. Para mitigar este
fenomeno, o Governo vai implementar um workshop de literacia mediatica e combate a
desinformacao, para alunos do 3¢ ciclo do Ensino Basico (79, 82 e 92 anos). Em colaboracao com
0 MECI, esta medida sera executada, numa primeira fase, num modelo de projeto-piloto
(abrangendo alunos de 165 agrupamentos), no qual se ira ministrar um workshop por escola
gue se enquadre no Programa Territérios Educativos de Intervencao Prioritaria (TEIP) que
pretendam a realizacao deste workshop. Sera realizada posteriormente uma avaliacao dos

resultados do projeto-piloto e reavaliada a politica pablica em causa.

Objetivos:

« Promover a literacia mediatica junto dos jovens;
« Combater a desinformacao e as fake news;

+ Reduzir desigualdades;

+ Fortalecer a coesdo social;

« Promover uma cidadania mais informada e participativa.

Quando: Medida n.2 1, a decorrer. Medida n.22, workshops a decorrem entre fevereiro
e abril de 2025.

Custo estimado: Medida n.21- 0€. Medida n.22 -170.000€
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30 Medidas para o Setor
1 Legislacao a rever e integrar no futuro Co6digo da Comunicagao Social
2 Elaborag¢do do Codigo da Comunicagdo Social
3 Novo Contrato de Concessao de Servi¢o Publico (RTP)
4 Eliminacgdo gradual da publicidade comercial (RTP)
5 Plano de reorganizacao e modernizacdo (RTP)
6 Combate a desinformacao e Mecanismo de verificacao de factos (RTP)
7 Clarificacdo da estrutura acionista (Lusa)
8 Novo modelo de governacao (Lusa)
o Plano de modernizacao tecnologica (Lusa)
10  Criacao de beneficios para OCS (Lusa)
11  Estudosobre o mercado jornalistico e os OCS
12  Avaliagao do atual regime de incentivos do Estado a Comunicagao Social de ambito

local e regional

13  Integracao das plataformas digitais nas solugoes para o setor
14 Incentivo a contratagdo de jornalistas e retencao de talento
15 Incentivo a contratagdo do primeiro jornalista

16 Planode Agdo para a Seguranga dos Jornalistas

17  FormagOes parajornalistas na area Digital/Inteligéncia Artificial

18  Livro Branco sobre Inteligéncia Artificial aplicada ao jornalismo
19 Promogao da modernizagao tecnologica

20 Apoio adistribui¢ao de publicagdes periodicas para zonas de baixa densidade
populacional

21  Garantiade distribuicao de publicagdes periodicas em todos os concelhos do pais
27  Duplicagdo do Porte Pago

723  Formagao empresarial - OCS regionais e locais

24 Fundoseuropeus - Publica¢do na imprensa regional e local

725  DeliberagOes autarquicas - Publicagdo nos jornais regionais ou locais, jornais
digitais ou sitios da Internet das radios regionais ou locais

26 Valorizagao das radios locais
27 Novo Plano Nacional de Literacia Mediatica (PNLM)

728  Assinaturas digitais bonificadas para OCS
20  Ofertade assinaturas digitais a alunos do Ensino Secundario

3(0 Literacia mediatica nas escolas
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